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Ресі ^иосі роіиі, /асіапі теііога роіепіез 
Я сделал всё, что смог, пустъ те, кто смогут, сделают лучше 

После 1917-го нужда в частной рекламе постепенно исчезла: 
плановая экономика уничтожила конкуренцию и много чего ещё. 
Весь товарооборот распределялся и межевался комиссариатами, 
Госпланом и Госснабом. Объявления, если таковые случались, 
представляли собой лишь информацию о продукции, агитацию 
в пользу резиновых сосок, курортов Кавказа и сберегательных 
книжек. Гигантским особняком в стиле «сталинский ампир» стоит 
разнообразная пропаганда — как военная, так и промышленная. 
Ещё немного политической. Тема советской рекламы 
и завлекательного мастерства — это, конечно, очень интересно 
и глубоко (нужно отдать должное советским художникам 
и дизайнерам: многие их работы интересны и талантливы), 
но мы сейчас будем говорить о русской рекламе. О русской рекламе 
в Российской империи. 




Р усская культура, с боем пройдя через золотой для себя 
девятнадцатый век, победительницей вошла в век 
двадцатый. Начало этого столетия, бросившегося, как 
волкодав, на плечи России, было отмечено малым золотым 
веком, для безоружного взгляда незаметным — то был расцвет 
русской рекламы. Искусство последней вспоминается, за редкими 
исключениями, лишь в спец литературе да энциклопедиях, которые 
интересно рассматривать, попивая чай с лимоном и чабрецом. 


Вообще, мало кто интересовался и интересуется русской 
национальной рекламной мыслью — советские «Окна РОСТа» 
загородили её своей маяковской массой. Зря. Русская реклама 
насчитывала к моменту Февральской революции 214 лет; ей была 
обещана «блестящая будущность». 

Началось всё давным-давно, когда боевитые русы крушили и жгли 
половецких язычников, собирали и платили дань, уважали 
деревянных болванов, устраивали торжища, капища и веча. Реклама 
в те века существовала в устной форме и называлась «слухами». 
Кавычки тут можно убрать, но это вроде как термин, а посему 
относиться к оному следует обстоятельно. Так вот, слухи 
распускались особыми людьми с хорошо подвешенными языками 
в разных местах массовых народных скоплений — на всё тех же 
торжищах и капищах. «Власий, глянь, каков топор себе купил, 
дюже добрый, у кузнеца Онисима взял, что с Курнорожья». 

А Власий и не против. 

Ещё были зазывалы: они натурально зазывали в заведение, объясняя 
вкусовые и тактильные преимущества ассортимента. Кстати, 
на латыни гесіатаге значит именно «выкрикивать». Во Франции, 
во времена Третьей республики, рекламу называли 
«муссированием»: «...это легкое нашёптывание, подзадоривание 
любопытства, таинственный лепет, приманка запрёщенного 
плода...». Может, и брешут, но нижеприведённый лингвистический 
анекдот был рассказан в одной отечественной работе конца 
XIX века, посвящённой рекламе. Написал её Николай Плиский (был 
он то ли юристом, то ли психиатром), и называлась она «Реклама. 

Ея значение, происхождение и история». Помимо общих сведений, 
интересных всякому любителю, Плиский рассказывает некоторые 
истории из жизни рекламы США и Великобритании. Например, 
в Англии один Ъшіпеззтап выпускал на улицы собаку с палкой 
и пачкой листовок, а в Штатах предприимчивые театральные 
антрепренёры додумались вставлять рекламу непосредственно 
в трагедии Шекспира. 

Но вернёмся в Россию. 

Полагаю, все прекрасно понимают, что 
в рекламе главное — показать. 

Услышать — это, конечно, тоже здорово, 
но глаза лучше воспринимают 
информацию. Кроме того, даже 
малообразованные рабочие и вовсе 
безграмотные крестьяне могут позволить 
себе роскошь интерпретировать плакат 
или золотой бублик над входом 
в булочную. Услуги художника стоили 
дорого, и многие предприниматели ещё со времён царственных 
Рюриковичей предпочитали сами рисовать и писать свои вывески. 



ТЕОФИЛЬ ГОТЬЕ 


Подобная стихийность не могла пройти незамеченной и стала 
неотъемлемой частью русского городского пейзажа. Не будем 
трогать рокайльного гиганта эпох — XVIII век, тем более что 
экономические предпосылки и политическая ситуация 
в последующем XIX веке сложились для рекламной отрасли 
в приятный, продуктивный и актуальный пасьянс. Говоря по- 
простому, в XIX столетии было что рекламировать. 

Россия блистала. Одной из граней русского бриллианта была 
реклама. Теофиль Готье, французский теоретик искусства, поэт 
и критик, писал в своём «Путешествии в Россию»: 

«Нигде, может быть только ещё в Берне, вывеска не выглядит так 
восхитительно, как здесь. Золотые буквы выводят свой рисунок на голубом 
фоне, выписываются на стёклах витрин, повторяются на каждой двери, 
не пропускают углов улиц, круглятся по аркам, тянутся вдоль карнизов, 
используют выступы подъездов, спускаются по лестницам подвалов, 
изыскивают все способы привлечь внимание прохожих. Возможно, 
вы не знаете русского языка... Но вот рядом вы видите перевод этих 
надписей на французский и немецкий языки. Вы ещё не поняли? Тогда 
услужливая вывеска, прощая вам незнание этих трёх языков, даже 
предполагая и тот случай, что вы вообще неграмотны, очень наглядно 
изображает те предметы, которые продаются в магазине». 
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Француз ездил в Россию в 1867 году; это время можно считать 
предвестником золотого века русской рекламы (да и европейской 






рекламы вообще; и американской тоже). Всё самое интересное 
началось уже при Александре III. Но перед этой частью перемотаем 
историю на несколько сцен назад. 

Его Императорское Величество Александр II помимо проведения 
всем известных великих реформ издал также примечательный 
эдикт, упразднивший право государства на монополию в сфере 
публикации частных объявлений. До того момента объявления 
публиковались только в газетах «Санкт-Петербургские ведомости» 
и «Московские ведомости». Выпуски пионеров российской 
рекламы народ покупать не хотел — то ли из-за неграмотности, 
то ли, что вероятнее, из-за неприятия нововведения. Хотя газета 
«Ведомости о военных и иных делах, достойных знания и памяти, 
случившихся в Московском государстве и во иных окрестных 
странах», выпущенная впервые в 1703 году Петром Великим, 
стоила всего лишь две копейки и имела тираж примерно в тысячу 
(§іс!) экземпляров. Для тех славных времён это был завидный тираж. 
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Экспедиція к ъ Эльпогус 

(ОтрьиоіЛ «п5 саапнаго писыіа ). 

„Эспгдпція и»ш», подъ дпчнычъ нлчяд 

I «*млрллА отъ Квпллгріи Эмамугл». выступила съ 
Горячихъ минеральны *ъ подъ къ Эдьборуѵу яіі-го 
Іюни. Съ момв отпрлг.сдіісь пріюмишіе илъ С. 

I I - иіі'рГ,» ргскои Аиадемія Наукъ Господа : Орди- 
нарный Профессоръ Минералогъ Юіп'/хрЪ, \р.ѵ- 
тімдА Академическаго Му.леуиа оммопі Мгне- 

, т ре, <1*11 ап къ А.ѵьюнкіт.-І1рофессоръ./7г«»Ѵ', Док- 
піо|,ъ Ьоіпанпвм МгйгрЯ п.іъ Дерпта и Горный 
чиновникъ изъ Луганскаго ыыда Оборъ - Гит- 

■ теиъ-феразлшеръ Вамсо:шл. 8-го Іюля, преодо- 
лѣвъ вл.ѣ трудности въ пути, прибыли мы къ 
подошнѣ Эльборусл и расположились лагеремъ 
при рІ.чкК Матѣ. Всѣ тяжести оставлены бы- 
ли къ лагенбу рі К ал іА поретъ до Эльборусл , а 

•] одно орудіе ди пело но было на 8 верстъ отъ мѣ- 

■ ста, гдѣ постяялгмъ былъ лагерь. Крутизна сиу- 
сковъ и подъемовъ, и теснота тропинокъ, п|«. 
ло> венныхъ по быстрымъ покашистямъ горъ, 
препятствовали пробираться далѣе иначе какъ 

. < пѣшкомъ или верхами на летѣ; — но по псен до- 

Іа ртѣ вы не встрѣчали одилко.г.е нигдѣ тѣхъ не- 
проходимым. болотъ и вообще естественныхъ 
препятствій, которыя по онаѵапінмъ Клапрота 
и друг ихъ ііутешесіпяеимикояъ діижпы нлхо- 
дпміься въ окрестностяхъ Эльборусл. 

.,ІІогода намъ пеСллгопріміііствояала: ежеднев- 
ные туманы п ди.кдн аатрудивли путь нашъ. 
Прибывъ къ подошвѣ Эльборусл, мы предполага- 
ла дождаться хорошем погоды : но къ общему 
удовольствію наиіеву, ил другой день съ рдлсаѣ- 
томъ небо ироясііилосьг облаке совершенно вз- 
мели и двуглавиый Эльборусъ открылся предъ 
пани во всемъ своемъ блескѣ. 


П|Щсіп^тоюТ!<^іывращеіб^ллтпхі^путеіііг- 
ешкен никовъ мы улнлли, что удалецъ, рѣшив- 
шійся одинъ взобраться ня самую высокую точ- 
ку Эиборуся, в тѣмъ доказавшій возможность 
сіе исполнишь, былъ одинъ илъ вольныхъ Ка- 
блрдпицевъ бывшій прежде пастухомъ *іа совер- 
шеніе сего подвига, сей неуклюжій и храмов 
Чгркесъ, по ячі-ня Аіьлярб, получилъ предикіна- 
ченный Генераломъ Эмаму<*лемъ призъ, изъ ;ал 
I убдей ассагнаціянп и А аршинъ сукна состояв- 

Одинъ игъ Гг. Лклдемвковъ, Г. .7 емцЗ, поды- 
мался на высоту іА.ооо л|іутовь. Всего же въ 
Эльборусѣ, считая о ап. пиі.ерхносиін Апмлмгаи- 
ческахо ояеана, полагается ібВоо .|>упіовъ, то 
есть около А верстъ перпендикулярно- 

Въ овр<-сшяостлхъ лагеря плюет, у подош- 
вы Эльборусл, мы видѣли прекрасные водопады 
разныхъ рѣчекъ; но образуемым Малкою нреао- 
сходнпіЪ вьѣхі.: рѣка сія, съ неимовѣрнымъ шу- 
момъ, низвергается около двадцати саженей пер- 
пендикулярно. Току воды въ семъ мѣстѣ не ви- 
дно, ІЮ Волны пыилмп над, ношъ одна зл другою. 
Предъ симъ водопадомъ, сааіеилхь ы. плюя, ле- 
житъ чрезъ рѣку естественный каменныя мостъ, 
заросшій шрліино, и тушь находится конная до- 
рога въ Карлчлевъ н ли горы къ ж ииущимъ тамъ 
народамъ. — Вообще йоды въ сихъ мѣстахъ пре- 

Во время нашего странствованія отысканы 
вы-ирлхь свинецъ, каченное уголье но множест- 
вѣ я гибсъ; изъ камней: яшма, порфиръ, конгло- 
мератъ н піону подобные, а изъ гранита состо- 
итъ весь хребетъ Кавказа. А. Ш. — въ 

І-го Атрта ійлэ 

Горлмол с»*. (Т. В ) 


Рекламу в газетах давали и при Екатерине Великой. В сентябре 
месяце лета 1762-го было напечатано объявление, гласившее: 

«В связи с коронацией Её Императорского Величества Екатерины 
II будет проведён бал-маскарад „Торжествующая Минерва 46 . Форма 
одежды роскошная». К концу XVIII века возникло также 




и периодическое издание «Правительственные распоряжения», 
кроме собственно распоряжений печатавшее и различные 
объявления рекламного толка. Но вернёмся в 1860-е. 

Русская журналистика, созданная через некоторое время Николаем 
Алексеевичем Полевым, во многом помогла становлению 
и возмужанию рекламного дела. Уже в журнале «Московский 
телеграф» появляются первые в Российской Империи 
систематизированные рекламные объявления: «Московские 
записки», «Модные обычаи», «Отечественные известия». 

В принципе, эти издания можно считать прабабушками «Жёлтых 
страниц»; к 1810 году половину выпуска «Санкт-Петербургских 
ведомостей» занимали следующие рубрики: «Подряды», «Продажа 
движимого и недвижимого имения», «Отдача внаём или на откуп», 
«Продажа с публичного торгу», «Потерянные вещи», «Найденные 
вещи», «Желающие вступить в должность или в услужение», 
«Предостерегательные», «Смесь: продажа, прокат», «Приехавшие», 
«Отъезжающие», «О вызове наследников, должников, кредиторов», 
«О книгах», «О лотереях», «Покража», «Перемена квартир» 
и многие прочие. 

Практически моментально (во всяком 
случае, весьма быстро) главным 
бастионом частных объявлений стала 
газета «Голосъ», издававшаяся 
А. А. Краевским с 1863 года 
и не хотевшая «льстить правительству, 
но и льстить народу, не желавшая 
заискивать в среде нетерпеливцев». 

И ещё цитата, для создания атмосферы: 

«Принимаются казённые и частные 
объявления, рекламы, всякого рода 
оповещения, библиографические 
известия, торговые прейскуранты и т. и. на всех европейских 
языках». Вскоре, с ростом информационной жажды, новые газеты 
появлялись чуть ли не каждый месяц. «Голосъ», 
просуществовавший до 1883 года, стал флагманом-пионером 
русских негосударственных и — что немаловажно — частных СМИ. 
Ежедневная прибыль «Голоса» и ряда других изданий порой 
достигала 100 рублей в день, годовая — около 40 тысяч рублей. Для 
понимания: серебряные часы, которые Раскольников в 1866 году 
предлагал старухе, были ею оценены в полтора рубля. Это с учётом 
того, что Достоевскому можно верить в подобных мелочах, а также 
того, что цена была сильно занижена. Поэтому прибыль за рекламу 
была колоссальной. 

Наш знакомец Плиский пишет, что первыми в России мастерами 
рекламы были Сумароков, Хвостов и Булгарин. Граф Хвостов 
и господин Сумароков делали просто, но гениально: скупали 
первый тираж своих сочинений и сразу же выпускали второй 



ПЕРЕДОВИЦА 

«ГОЛОСА» 


с предисловием, дескать, раскупили всё первое издание влёт. 

Фаддей Венедиктович Булгарин (поляк, травивший Пушкина) был 
поосновательнее и рекламировать сам не гнался, но вот ближних 
своих активно к этому принуждал, используя в качестве площадки 
свой журнал «Северная пчела». Естественно, из-за упомянутых 
выше ограничений, тогдашняя реклама ( 1820 -х) была косвенной. 

В газетных объявлениях визуальная, изобразительная часть 
рекламного объявления была ограничена: милая сердцу игра 
со шрифтами, орнаменты, орнаментальные же рамки. Компоновка 
полос с рекламой не сильно отличалась от современных нам 
изданий; вернее, ничем не отличалась. Здесь стоит вспомнить 
журнал «Нива», рекламная политика которого заключалась в том, 
что негоже отвлекать семейства, читающие увлекательные истории 
и статьи, рекламным криком посередине журнала. В «Ниве» 
рекламу ставили на первую и две последние полосы. Сейчас 
в разных журналах и альманахах соблюдается тот же принцип, 
да вот только реклама в них идёт через одну — две страницы, что 
показывает существенный, скажем так, нравственный разрыв между 
началом двадцатого века и началом века двадцать первого. 



РА Р-Ри» м 

СѴСІ-АМЕМ • N ЕІС Е 
1>-Т. рі ѵ ЕР. 
РАКІ5 




ними» 




ѴѴІОеЬиго к 

ЕізепЬегд З.-А. 

Пр>хш КЪГЪ 1»Л0ГЪ и 
іумимі старанемй. • т 

Охотничьихъ 


ААБЫХАНОВОЙсъСт 


ОГНЕУПОРНЫЙ КИРПИЧЪ, цая 
ТРОТУАРНЫЯ ПЛИТКИ, 

КАМЕНЬ ДЛЯ МОСТОВЫХЪ, КЛИНКЕРЪ ■■ 

ТОВАРИЩЕСТВА 

ПРОИЗВОДСТВА ГЛИНЯНЫХЪ И ГОНЧАРНЫХЪ ИЗДЪЛІЙ 

въ гор. Боровичахъ. 
о» Съ заказами просятъ обращаться: 

Ііѵ Правленіе Т-1»: С.-Петербургъ, Вол. Лодьаеесная, д. Я І. 

Ііь Конто].» мной: г. Ворованы, Новгороде»..# губ. 

ІІъ Теша». Коіііо|.у В. И. Щербакова: Москва, Нльашва, Шуйское водворю. 


вогутъ ввіть безъ расы бодъ- 

ШО* ДОХОДЪ 

Требуйте безпдвтную бровюру 

выгодныхъ ДОХОДНЫХЪ ЦЬН- 
НЫХЪ БУМАГЪ съ вывірыиавв. 
Адресован: Ваихврскай Ковтора 
Л. ПУШАТЪ. Варшава, 
Баккарсваа Площадь. 
Тробуюіса дільиые витаддигеит- 
ные агенты за хорошей провизіей. 


Новость! Новость! Новое 

Для всѣхъ, только за 7 


ІІмрпімеш ідех.іі: 

ПАЛЬТО. МАКФАРЛАНЫ. 
х»»і:х НАКИДКИ • -» 
мужскія и дамскія 




ЖВТШІ 

шШ 










Лѵ 1. 


1900 


НИВА 


1900 



Хорош кленов. дор-, подъ нхіи- 

соядрь .... х р 

Лучше выработаимыя 12 • 

Сь механическими колками (ьинтами) 
для струнь на грифѣ: 

Хорошей работ 15 р. 

Верхняя дек» иіъ налис.шдрои 

дерева 20 • 

Лучшей работы, о. украшеніями 30 » 
Еще лучше выработанныя . . . 40 • 

Верхи.* и нижи, деѵв изъ нади- 

сандр. дерена СО - 

Знаменитой вѣнской фабрнкн К. 

К йодль, верхняя дека изъ па- 
лисандр. дерева 80 » 

Той же фабрика, верхняя и ниж- 
няя декн наг палисандр де|і 100 > 
КОНЦЕРТНЫЯ ЦИТРЫ пь 10, 15, 25, 40, 
ъо. 80 п К. Княіля 125 и 150 руб 
ЭЛЕГИЧНЫЯ ЦИТРЫ вт» 15, 40, 00 и 
К. Киндля 100 р\б. 

НАРОДНЫЯ ЦИТРЫ. 

С» 7 педалями сь 24 стрѵпзмш С р. — К 
.6 . .25 

лучи, работы . . . . 7 » 50 » 

• Эрато- съ 36 аккордами . 25 » — » 

. .39 » . . 35 » - • 

На слѣдующихъ сортахъ можно играть 
какъ на обыкновенныхъ народныхъ ци- 
трахъ, а также пре ном. щи подклад- 
ныхъ листовъ, дающпхъ возможность 
очень скоро научиться играть. 

Съ 3 педалями, съ 21 струп. 4 р. — к. 

Л петы (кажд. съ 2 пьес.) но — » 15 » 
Съ 6 педалями, сь 25 струн. 8 » — » 
Листы (кажд. съ 2 пьес.) по — » 15 • 
Миранда, объемъ 3 октавы со 

всіми полутон, и 36 аккорд. 25 • — . 
Ласты (кажд. съ 2 пьес.) по - » 20 » 
По полученіи ла&амхл ѵрнб.тгюпепмо 
Чг стоимости, требуемое высылаю сь 
наложении ч* платеже мь на остальную 
сумму. 

Юлій Генрихъ 

ЦИММЕРМАНЪ. 

С -Петербургъ, Большая Морская, .\т 34. 
М скаа, Кузнецкія мостъ. л. Захарьина. 


| Втнрыті подписи на 1900 г. 


Если Вы играете на роялъ 

или посте и желаете получить безплатно декабрьскій номеръ (со- 
держаніе см. ниже), то подпишитесь еще до Новаго года на 

„НУВЕЛЛИСТЪ" „зъ 


НОТНЫЙ ЖУРНАЛЪ ДЛЯ ФОРТЕПІАНО И ПѢНІЯ 

и музыкально-театральная газеті 

Подписная цѣна на годъ С п 
сь преміями и газетой ^ г* 

Съ достаок. и иерее. 6 р 
Огдѣльы. .V съ персе. 1 р. 

Редакторъ-издатель 
К И. Бернгардъ 


П^Н редакціи долу- 
сказтен разсрочка- пр. 
подпискѣ 2 р. и 2 р 
«ъ 1-му апрѣля, осталь- 
ные иъ 1-му іюни. 



Съ 1000 г. ІГувсллпстъ! вступаетъ въ 61-й годъ сущсствоваиія н 

дастъ за 5 руб. до 500 стр. нотъ избранн. музыки 

стоющихъ въ продажѣ не менѣе 60 руб- и 

состоящихъ изъ не слишкомъ трудныхъ повійшпхъ и лучшихъ фортепіанныхъ пьесъ 
въ 2 и 4 руки, попурри изъ оперъ, опереттъ, появдпніщп.хгл ид нашихъ сценахъ, 
новѣйшихъ модныхъ танцевъ, романсовъ, мелодекламацій, цыганскихъ пісепъ, 
дѣтекпхъ пы-«ъ и пѣсенокъ я изъ всего, что интересно, красиво и ни что 
является у< пленный спросъ въ потных* машинахъ. НРО.ѴБ ТОГО: Два художе- 
ственно исполненныхъ портрета знаменитыхъ ѵ\ ?ыі.аль«ыхъ дѣятелей. КЮМЪ 
ТОГО’ Пелплатмую премію по выбору нзъ 100 альбомовъ пьесъ или танцевъ, 
сборниковъ романсовъ, полныхъ оперъ п самоучителей для фо|ітеніаяо н нр.. пли 
спеціально нздающійсл къ концу тога • Альбомъ-Премія», поступающій потомъ въ 
продажу за 3 р ЯРОМЪ ТОГО: -Музыкально-театральную газету.. Сотрудникам» 

• ІІувет’тпста. состояли: Глинка, Даргомыжскій, Рубинштейнъ. Чайковскій и ми. др. 
Сочиненія лучшихъ композиторовъ всего міра и теперь будутъ украшать стра- 
ницы его, при чемъ особое вниманіе будетъ обращено на рашообразіе матеріала 
н иа тірсобтатліііе общепонятном музыки, болѣе легкаго репертуара, ■ѣортеиіан- 
мліо матеріала и матеріала ,гдя пѣнія въ 1Ѵ00 г. будетъ вдвое Ооіьшо, чѣмь въ предъ- 
ндущіе года, т. к. редакція нашла цѣлесообразнѣе упразднить на будущее время 
іюмЬщеніо пьесъ для разныхъ сгрунпыхъ н др. инструментовъ. 

Содержаніе И» 12 декабрь 1899: Худо*, портретъ Ф. Шопеча (по поводу 50-ти- 
літіа коячииы) Для фортепіано і руки: Шопенъ— Ноктюрнъ я маахрпа, Заусръ— 
Пісенк.1 безъ слои.. Одрамъ— Серенада, Гимнъ Буровъ. Краузъ -Нѣжная дружба. 
Вальсъ, Трауготтъ— XX вѣкъ.-Па-де-катръ, Вольфъ— Рондо (для дѣтей): для фортеи 
въ 4 руки: Пуччини — Полыя, попурри изъ он. Богема: для пѣнія: Филицъ — Поднявъ 
свою головку, ром. изъ коиц. репорт. П. 11. Фіігссра, Бернаровъ— Пріиди о другъ, 
Цыгаиск. ром , Кабе.і та— Птичка, пѣсня для дѣтей. Содержаніе Я» 1 яьеарь 1900 г.: 
Нов. портретъ Юе. Гіфѵана и фортеи. сочинеиіе его-же, Вольт, поиуррп изъ он. 

• Самсонъ и Датила-. Взятіе Трои— Берлозн, Гимнъ Эгмру— соч. Императора Гер- 
маиск. Вильгельма II. — «Милое приключеніе» — Интермеццо — Боекъ, Любовная 
пвгрнжка— Жиллё. »В»1 ропбге- Гавотъ Фельдмана, Энамснпт Румынскія Вальсъ 
Мопі ь-Сгі<Іо я амернк. маршъ -Ноппеу-Ѵооп. (Медовый мѣсяцъ)— «Не покидан», 
романсъ нзъ коиц репорт. Л. Г. Яковлева соч. К). Капри. Цыг. роман, ъ «Я обо- 
жаю» в 2 Л»М для ѵѣпк. воір. 

Подписка принимается въ Главной конторѣ редакціи: 
К. Морская. 26 н при складѣ роялей и піанино К. II. Бернгардъ, 
Невскій, .50, въ СПБ., въ Москвѣ у П. I. Юргепсона, Неглинн. нр.. 
10 п во всѣхъ лучшихъ музы к. чагаз. Имперіи. Теп<ігс$$е.ги 



23 


Кто желаетъ обладать 
иайлучшей швейной 
машиной тому слѣ- 
дуетъ пріобрѣсти 

НАСТОЯЩУЮ АМЕРИКАНОК. 

НЬЮ Г0МѴ‘ 


отличающуюся простотою конструкціи, лег- 
кимъ ходомъ и небывалой прочностью. 

Единствен, для всей Россіи складъ 

Правленіе Москва. Отдѣленія: С.-Пехср- 
I бургъ, Кіевъ. Одесса. Варшава, Екатеріш- 
бургъ, Кокацдъ. Представителя почти во 
всіѵь городахъ Имперіи; гдѣ таковыхъ пѣгъ 
Товарищ, просить обращаться въ Правленіе. 



НОВОСТЬ!!! 

Прелестные карманные мо- 
тпдлпчссхіе часы, заводъ безъ 
ключа, настоящіе вккеле- 
пые, тщательно пропѣроа- 

ные, на крышкѣ помѣщенъ 
художественно исполненныя і 
, портретъ Государя ІІмнера- 

тора Николай II, къ нямъ 
цѣпочка новаго золота в 
парижскій компасъ 

за все только 5 руб. 

Прилагается печатное ручательство на 4 года. 
Бышсуиомлиутые часы высылаются немед- 
ленно я безъ задатка положеннымъ пла- 
Ц. 12856 т еженъ. 10—6 

Требованія прошу адресовать въ городъ | 
Варшаву, Брашпиля, Лі 6 

купцу I. 15 УЗ ЕЕ РУ. 

Врсйгъ-к\*рапти высылаются безплатно. ’ 


7 розъ удостоены первыхъ премій. 

СКРИПКИ, 

віолончели н пр. 

неподражаем ил по топу к 
качеству. « тарип. гіталь- 
лнекіе іпструмепти щ 
громадномъ выборѣ. 

ЦИТРЫ, 

всемірно-півѣстпыя п 
«поему прекрасному хону 
и ігревосходп. работѣ. Всѣ 
другіе музыкальные иц- 
сірум Нілюстр каталоги 
высылаются безплатно. 

Братья ВОЛЬФЪ. 
4іѵуім прушіип інідмі. 
Врейинзхъ 



«Нива», 2/4 
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НИЗА 


ЭЛЕКТРОТЕХНИКЪ" 

ЖУРНАЛЪ ПРАКТИЧЕСКОЙ ЭЛЕКТРОТЕХНИКИ. 


» 


ПОДПИСНАЯ ЦШ 1 


Съ особыхъ прііаоашсмъ «Катсхпзнсь Электрика?, въ кото- 
ром!. въ форм); опросовъ и отвѣтовъ. излагается полный по- 
нулирный курсъ по электротехникѣ. 

Съ 1-го ноября 1899 г. журналъ вступилъ въ III -й годъ изданія. 

Выходитъ 2 раза въ мѣсяцъ выпусками въ 3—5 печатныхъ 
диета Іп 4 Р . 

годъ, съ доставкой н пересылкой— 5 суЭ. 
Разсрочка— по 1 рублю въ первые 5 міеші. 

Р.ъ Д5Л5 журнала за 1900 годъ будутъ помещаться возможно 
ищшме отчеты о 1-мъ Электротехническомъ Съѣздѣ въ СПБ и 
выставкѣ при немъ, а также о Парижской выставкѣ. 

№4} журнала за 1897—98 гг. всѣ распроданы За 1898 -99 гг. 
имѣются въ ограниченномъ количествѣ но 5 руб. та годовой 
экземпляръ. «Катехизисъ Электрика? за эти же года— по 50 кои. 
за оігземиляръ. 

Адресъ редакціи: С.-Петербургъ, Почтамтская, д. № 5. 

ѵ г ТЕЛЕФОНЪ .V 2213. 


ВЪ БАТУМЪ 

I но стуч.і» болѣзвн влагі-на? продается 
лучила 

ТИПОГРАФІЯ 

юбеаае'іовя.ід п-н-тояикоЬ работой; меч** 
Іі.ккд гзтегл. При типографія сдаются 
, іо.ігосрочнѵ» ареялу лфзипые столби. На 
т .отг.1 «Л (СТОП объяелеяіа.. Стожхость ей 
і «ятлря п. 17,000 р. Продается ЗД 12,000 р 
ІОііясу иьеовтаря виешэетед по требюваяі»*; 
земедтовио. Лпчяие верг:о:-.орп ирягсдутъ 
п. вехедлеавоху соглашенію 
Адресу, і Б ату му, II. П Гу рекой 


Ю НЫЙ І МПЕИАГОІ'Ь 1'ОМ-ХЮЯ. ѴѴІІІ а 
Вс селоіьеза. Ц 2 р.. су пор. 2 р. До к 
Требляаяія адресо*лту в-. коз юру яадаям 
А. Ф. Ѵарчса СИ К. ДІ. Морская. -V- 22. 


■А* -У 1 

ІііГішГ 

КУПИТЕ 

АРНСТОТИПНУКІ БУШИ 

знаменитой марки: 

К ДВА .ШАХ 

Продается въ складахъ фотограф, 
принадлежностей в аптекарских 
магазинахъ Россіи. Оптомъ отъ фа- 
брикаитовъ: Ѵегеіпі^іе РаЬгікеі 
РпоЮ^г. Раріеге. Огезгіеп, А 


Садовое заведеніе и сѣмііио 
торговля II. II. ДОЛГОВА, 

г. Майкопъ. Куб. об. 

предлагаетъ свѣхія. чястокроажия, ллгрл- 
лнииі С"ЬМ = НА. урожая ІУоЭг. а ГРУН- 
ТОВЫЯ ДЕРЕВЬЯ, хустлржаігз я пр. р-х-- 
к.ЕЭяаги роста, су салуаиия корнами Цѣни 
■як воявурсяція. Каталог* белплатно. До- 
тавса до желѣза д- р од счетъ слдогодсюз 


У кого есть Фонографъ или Графофонъ 

Не стачивайте еа.ік я. .+ иограмажъ» 11. Феывва частятъ я алпфустъ сохраняя ааів- I 
ѵа в \<алв«ал звука запасе. Имѣются «добр. оілизи. Ц. фл. 1 р. (персе ла 1 О і. I 
Вимс яіу склада «ту II. 'Киш, іу СПБ , Сердоболускал ут д. .V: 22, за ѵаав. яг I 
в :,и ігу. ВуСПГ. врод компот. маг., я я» склада, вс менѣе 2 фл , по треб. д«ч-т. яа доху 



ЛХѴ'ІА.ЙЛ 
НОВОСТЬ’ 
Оікритие, ни- 
во еизедочеявые 
каркаете часы. 
2 ішлсврсдсар. 
стеклах*, захо- 
дящіеся 6е»у 
гл>ѵ.з..1Ѵхоагу- 
ару, крѣпкой 
к о вст ру кці а. 
яилйвоа ' отділ- 

хв. СУ ЦІПС.ЧЕОІІ 

в брсюкоху но- 
ваго золота — 

В НМ, НАДЕЖДА я ЛЮБОВЬ 
все то нко за о р,6. 

Печатное ручатеяктво за іУряосту іода 
■л Г года* Ц. А4ІЗШ2-- 

Высылаю Лету задатка, валохсв платеж. 
Адресован.' « кладу часовъ 
ШАРЛЯ ГРОЗОВСКАГО въ БАРШАВЪ 
Почт, ев; .V: 189. 

рсс. за счету склата во всі мѣста Гос< 



„Вниманію дамъ‘* 

Пѣтъ пачего взявшіе, какъ одівзисл по 
ходкому згу риалу «Вѣнскія Шак-у>. Пом ѣд- 
кій нумеру за 1 р. СО в. пллохоииихк пла- 
тежомъ ъысыліетъ контора . Вѣнскіе Швкъ» 
С.-Петербургу. ІІоіекіі 80. 


богато 
влл»стр. 
вр.-вур. 
С.-1К- 

тербургевдго Оружеяядго 

Склада ПОДУ фВрХ»». 

|«Цв .тральное депо Оружія», Эд Вениг 
СІІБ-, Колке. Конюпеава*. М 29 
| іл прв лохоя. дзузъ 7 к. почт. хлр. 
[ЛН^-к.-.очв. высылаетъ безоддтяо. 

СЕНС і Ц 1 0 11 11 л я новость: 

для дамъ к б-ришенъ!!! 




ФОТОГРАФЪ 

Соахса су катер и для ѵтдожлхкогу а :. : 
Каталога п образцы высылаются г;.* 

чеяія 1—5 руб. 52- 

„атее девугк ао: 

ѴѴіеп I. КоЫшагИ 8 . 


РАТЕ 

ОЕІЧТ 1 РКІСЕ 

С1.ѴСЕШЕ 

; 5'«я игтіг ил» Гоіі е ’иі ГіЗорІег. 

к 6ЕЫіЁ РКЁКЕ8 , 

6. Аѵспао сіо 1’Орйга 

РАНО 


„СЕРЬГИ ГЕЙША 4 

Н ЗУ чв. -гл го золотя 56. 
пробы серугя Гслпл 
йчсау хлссвавия, су 
парахеввѵя брнліяя- 
т л м а превосходно! 
я гры, трудно отіячкту 
<-іу іисгоаіаахѵа коду 
впэоху илрл врті 
ны.ѵь ілу-у настоящій 
аехчугъ бусъ Гейша. 
Благодаря ѵеялоіво- 
ху Трсбозлзію во всей 
Ьіропѣ сорогу Гсдща 
я къ состояніе про- 
давал. «з> толуко за 
5 р. 7ГІ г» 
Вигилам ио водуч. 
задатка 1 р., хоха-і 
почт. 2-ГЬ коя. хлрс.І 
Адресу: флбрвчвыв складу зототихг нздѣлій 
Ю. ГУБЕРЪ, Одесса, Просбрахоаскла. 
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10Д ИСПОЗЕІ 

П.Н. ВИНОГРАДОВА. 

8ЪТЕПА0К< 

8 ОДГЬ 

БЕЗЪ . 
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Уіостсягсекіе н> 37&0. Сот. и п. вввограгм 
Моема, РОАдестяеика д. ю 2. ТрсСсгітк г. 
атвеетомѵ. 

а 

СПБ. Ч'оігтл: 




ОТКРЫТА ПОДПИСКА 

ИѴ ЕЖЕЗІЪСЯЧПЫЙ ПАУЧНО-ЛПТЕРДТ) РПЫ1І ЖУГН.І.П, 




АМЕРИКАНСКАЯ СИСТЕМА ОБУЧЕНІЯ 

ИНОСТРАННЫМЪ ЯЗЫКАМЪ 
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■здаеасмый оъ г Тяфлясі съ Ъго января 1900 г. В. Д. Коргановымъ. подъ редакціею г/ н »чеикзго языке : а ..д. Цѣн., з <-у ,щ.р. і г . у-., з, англійскаго языка. 2із 
ева, го слѣдующей программѣ: | ^ пср.^І р. 10 и. ( хдлдз у Антона Аитоновнчл Ѵесногснаго. СПБ:, Виг- 
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К н. Бѣгичееа, 
ч распорлхоеія. 
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I Предлагаются: 
превосходно составленныя 
| коллекціи огородныхъ сѣ- 
мянъ въ 1 р. 50 к., 3 р., 
Г» р. и 10 руб. 


НИ В А 190° 

| Вы шелъ 

изъ печати I 

| и высылается но требованію имѣющимъ | 
въ ирмъ надобность безплатно: 


© Тепбгевзе.ги 
ііредлаіаюіиі: 

I превосходно составлсппыя 
коллекція цвѣточныхъ сѣ- 
| мянъ въ 2 р., 4 р., г, р. 
и 10 руб. 


Роскошный каталогъ сшнъ 

Сѣменнаго Депо 

30. ЗС. Зоте въ Ѳдесоіъ. 


Худо ж. открыт, писыѵіа 

; болѣеЗЧиОсюжетояъ. Масел новостей. 15 шпкъ 
1 р.; 10 сокрегьЗОк.; 12 галерея Лувръ 1 р.; 12 
г.ярі.сіэ 1 р.; 6 у моря 50 п.; 100 равныхъ •• р. 
МАРІЛІ ** г Р і,и - "Р пп:| - народы, клоуны. 
ГМ А Ыі И ЗВ ‘ ІІ Р И я »!»«**- вг 2, 3, 5 р. іа дю- 
жину разныхъ в дор., имѣются съ 
полосам*. Перес, отдѣльно. Треб, задат. ІІр.- 
кур. безплатно. Э. М. Мулергь. ('ПК.. 
К.ірлолпн.ія $. 


Сѣмеыа огородныя, цвѣ- 
точныя, сельско - хоаяіі- | 
ствсипыя. древесныя 
друг, высшаго качества. I 
испытанной всхожести. 


Магазинъ по Преображенской улицѣ, 
уголъ Дерибасовской, въ домѣ Мен- 
делевича. 

Адресъ для писемъ: 

Депо сѣмянъ ИЗ. Н. Роте, вь Одессъ. 


Пересылка наложеннымъ 
платежомъ во всѣ мѣста 
Россійской Имперіи по 
| полученіи V 3 денегъ съ, 
суммы лакала. 


ОТКРЫТА ПОДПИСКА на 1901 ГОДЪ на 

Вѣстникъ Всемірной Исторіи 

(ВТОРОЙ ГОДЪ ИЗДАНІЯ). 

Новый журналъ исторической литературы и науки. 
ПЕРВОЕ ВЪ РОССІИ общедоступное ежемѣсячное ИЛЛЮ- 
СТРИРОВАННОЕ ИСТОРИЧЕСКОЕ изданіе, посвященное изученію 
ИСТОРИЧЕСКОЙ ЖИЗНИ ВСЪХЪ НАРОДОВЪ. 

Журналъ издастся ПРИ УЧАСТІИ ВЫДАЮЩИХСЯ ЛИТЕРАТОРОВЪ 
И УЧЕНЫХЪ какъ русскихъ, такт, и иностранныхъ. 

Статьи по псторіп Франціи, Германіи, Англіи. Италіи и Греціи 
по исторіи восточныхъ народовъ. 

Истор. беллетрист, произведенія Л. Мордовцев а. 

н. Д. Н. Голицина ( Журавлика ), В. М. Грибовскаю , В. Н. 
Никитича. В. П. Лебедева , К.Л. Тсплова— „Изувѣрка", истор. 


VI г. 
изданія. 


ОТКРЫТА ПОДПИСКА 


VI г. 
изданія. 


іа общедоступный, иллюстрированный, еженедѣльный 

„Журналъ Новѣйшихъ Открытій 

и Изобрѣтеній". 

• Журналъ знакомятъ читателей съ паяболѣе важным* к полезным* современвыхі 
открытіями и изобрѣтеніями въ общепонятномъ я доступномъ каждому изложенія. Болы I 
тое число рас) иконъ дополняетъ текстъ журнала и даетъ ясное представленіе объ опа- ■ 
сиваемомъ изобрѣтеніи даже человѣку, совершенно но имѣющему спеціальныхъ дл* 
этого знаній. Журналъ не пропускаетъ’безъ вниманія пн одной выдающейся яовост» 
въ области открытій н изобрѣтеній, находящихъ себѣ съ каждымъ дномъ новыя прв- 
мѣяевія въ пашей жнзвя, въ которую она вносятъ постоянныя измѣненія. 

Въ 1901 году всѣмъ подпясчвхамъ будутъ даны слѣдующія безплатныя яллюстр* 
рованныя приложенія: ■ — 1 
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В 1878 году возникло первое 
в Российской Империи рекламное 
агентство., выходцы из благословенной 
Богемии, открыли в Санкт-Петербурге 
(улица Морская, дом 11) «Центральную 
контору объявлений». Через некоторое 
время Людвиг и Эрнест так разрослись, 
что не только контролировали 80% 
рекламного потока России, но и вышли 
на мировой уровень, печатая объявления 
во всех газетах мира (если верить 
объявлению, данному ими же). 

У «Конторы» к 1917 году были свои 
отделения в Берлине, Варшаве, Бостоне, Париже, Нью-Йорке 
и центре мировой культуры — Буффало. Александр III, надо 
сказать, наградил братьев золотой медалью «За полезное» 
(случилось это в 1882 году, когда прессу начали основательно 
реакционировать). «Метцль и К°.» стали одной из первых русских 
транснациональных корпораций. Пожалуй, стоит рассказать о них 
ещё немного. 



«ЦЕНТРАЛЬНАЯ 

КОНТОРА 

ОБЪЯВЛЕНИЙ» 


Братья (до смерти одного из них в 1900 году; история перепутала, 


какой братец дал дуба, и многие поколения рекламоведов гадают 
и поныне, был это Эрнест или Людвиг; однако всё говорит о том, 
что умер Эрнест) не только рекламировали всё подряд, 
но и устраивали выставки печати, на которых демонстрировались 
достижения русской прессы, выступали отечественные 
и зарубежные журналисты и публицисты, проходили встречи 
и обмен визитками, различного рода фуршеты и банкеты. Нельзя 
забыть, что именно Людвиг Метцль сказал те самые слова: 

«Реклама — двигатель торговли». Некто известный в узких кругах 
Огилви через век с небольшим эти слова повторил, и они 
разлетелись по миру. Но наш чех Метцль был первым. А потом 
пришли большевики и издали декрет «О введении государственной 
монополии на объявления». 

Но не будем грустить — давайте лучше посмотрим картинки. 
Считается, что русский человек склонен уважать текст в большей 
мере, чем услышанное или увиденное. Подобное свойство 
национальной психологии наверняка можно обклеить различными 
домыслами и кривотолками, но оно вызывает уважение; посмею 
предположить, что этим грешат все северные народы Европы 
восточнее Рейна. Так вот. Несмотря на подобные утверждения, 
визуальные искусства в России, несмотря на свою тяжкую судьбу, 
имеют вес не меньший, и культура визуального объявления 
и плаката и вовсе у нас находилась на одном из первых мест 
в цивилизованном мире. Стоит отметить, что существует всё же 
схема развития рекламы, согласно которой газетное объявление 
появляется позже вывески, а она идёт вслед за базарным криком; 
у нас же в России плакат шёл в ногу с газетным текстом, что 
позволило наверстать упущенные времена. Такой медленный, 
но успешный старт всё же характерен для всех искусств, изученных 
русскими с петровых дней. 

Эстетически-темпоральная интерлюдия. 

«Московские вести. Реклама на газовых фонарях. Технический совет 
высказал своё мнение по поводу сдачи городских газовых фонарей под 
устройство на них реклам на стекле. Технический совет категорически 
высказывается против сдачи фонарей под рекламу. Прежде всего, 
рекламные стекла затемняют свет, затрудняют чистку фонарей и протирку 
стёкол и увеличивают давление на фонарь ветра на 30%». 

«Московские Вести», 1907 год 

Рекламу рисовала вся Россия. Плакаты, миниатюры и лубки писали 
и мелкие провинциальные художники, и гиганты столичной 
живописи, и получалось у всех удивительно хорошо. И хотя 
газетные миниатюры были задорны, а вывески манящи, плакат 
всё же играл роль ведущую, потому как наиболее чётко и остро 
выражал ритм повседневности, господствующую эстетику времени, 
был той неотъемлемой частью городской среды, который 
оживлял её. 
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Товарищество 



ВЪ МОСКВѢ. 
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АНТИ ПАРАЗИТЪ. ^!] 
АРАГАЦЪ. 


ГАРНОе МАСЛО 
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Мі Г. 


Неизвестный художник 

М Жуков- <...> Мыло Гарное масло. 1900-е гт. 
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Русское 


ВЫДѢЛКИ и ПРОДАЖИ 


ЕТЕРБУРГЪ. Казанская ^,..N112. 


ПЕРВАЯ ЛУЧШАЯ 


ПЕРВАЯ РУССКАЯ ФАЬРИКА ЬпЗАІЬНОНиВЫШНВАЛЬНОІ НИШ 

ІАРОВАІ «КГШ^-АПШІРМ ІІЗКІ 

МАРІИ ВАСИЛЬЕВНЫ сі САДОМОВОНпИОСКВѢ. 
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Собственно говоря, никто из художников начала XX века 
зарабатывать писанием плакатов и афиш не чурался — денег 
«халтурка» приносила много, аудитория была несравнимо шире, 
да и темы были интересными. Пожалуй, первым и лучшим (и кто 
знает, что из чего следует) был австрийский подданный, некий 
Альфонс Муха. Все знают Альфонса Муху, ведь он, по сути, 
в одиночку создал рекламную эстетику модерна: мозаичные 
орнаменты, красивые женщины с длиннющими волосами 
и томными веками, цветы, мистический футуризм и прочая страсть 
к лазурно-металлическим теням. Игра Віо8Ьоск Іпйпйе — это, 
в некоторой степени, оммаж Мухе. Так вот, он, исполняя 
разнообразные плакаты высочайшего качества, стал пионером 
рекламного плаката. А кто был у нас? 

Стоп. Ещё про Тулуз-Лотрека надо помнить. Но мы всё же 
о русской рекламе говорим, а поэтому не будем на нём 
задерживаться. В общем, он и Муха диктовали правила и нормы 
всему мировому сообществу. 






Альфонс Муха и его произведения 


Русская рекламно-плакатная традиция на Запад смотрела, 
но вполоборота. У нас возникла своя, глубоко национальная 
традиция, хотя и случались эксцессы («Абрикосов и сыновья», 
фирма, торговавшая сладостями, заказывала рекламу у немцев 
и австрийцев, так что на выходе получалась чистой воды россика). 
Россика — это когда иностранцы творят в России, и об этом можно 
написать отдельную статью, но не о том речь. Свидетельством тому, 
что русская реклама стала национальной и самобытной выступает, 
во-первых, факт занятий этим многими нашими артистами. Если 
перечислять всех русских художников, которые работали в жанре 
рекламного плаката, можно сойти с ума, так что я расскажу лишь 
о самых-самых талантливых. Иван Яковлевич Билибин, помимо 
своих атмосферных иллюстраций к русским сказкам, в начале века 
нарисовал плакат для пивоваренного завода «Новая Бавария», 
а Леон Бакст, ненадолго отвлёкшись от своей декадентски- 
стремительной дягилевщины (если вы не знаете вдруг, то Бакст 
рисовал декорации и эскизы костюмов), создал несколько афиш, 
посвящённых различного рода благотворительным мероприятиям — 
например, благотворительного базара кукол. 
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СЪ С.П6Т6РЕУРГѢ. 
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Слева — плакат Билибина 




Работы Бакста 


Стоит также упомянуть ещё и двух других членов «Мира 
искусства», творивших на рекламном поприще — Евгения Лансере 
и Константина Сомова. Рассказывать, в общем-то, про них особо 
нечего, но плакаты они рисовали весьма неплохие. Но как по мне, 
так менее известные или вовсе не известные русские художники 
рисовали плакаты в разы более эффектные и интересные, всё же 
в меньшей степени заигрывая с художественностями, интересными 
лишь узкому кругу ценителей, чем это делали мирискусники (1). 
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мрр«мямвты кЬѵ круяяыхъ городахъ Ржсіи и I «ропи. Нсміжиѵск и.. Всюрнсграстіг 

Ііпііі пики и пни ..ПРИ РОІІІІГ ■ми*™* 


ГМ*ті .УТРО РОССІИ" 

БЕЗПЛАТНО. 


Л*7і.в 7»4 і в 3 2>иЛг. 75* 


Плакаты Сомова (слева) и Лансере 


Эстетически-темпоральная интерлюдия. 

«Московский дневник. Реклама на заборах. Городская управа обратила 
внимание, что в последнее время на заборах, окружающих вновь 
возводимые постройки, зачастую стали появляться объявления, дающие 
значительный доход владельцам заборов и предпринимателям. Городская 
управа считает, что и город должен участвовать в известной части этих 
барышей, так как забор возводится на городской земле». 

«Русский голос», 1907 год 

Во-вторых, учитывая рационально-атмосферный подход к вопросу 
изучения рекламного дела, можно точно сказать, что русская 
реклама была именно русской, а не копированной (как это часто 
случалось в 1990-х и случается сейчас). Она была ориентирована 
именно на русского покупателя, учитывала русские интересы 
и культуру. Но что такое рационально-атмосферный подход 
к вопросу изучения и создания рекламы? Это просто. Есть 
рациональный подход — когда объявление говорит нам 
о достоинствах товара или услуги прямо. Есть, соответственно, 
атмосферный — когда в роли главного аргумента выступает 
красивый, манящий образ. А рационально-атмосферный (или 
смешанный) их объединяет. На помощь приходит друг Плиский: 
«Современная реклама то походит на опытную кокетку, 


заигрывающую с публикой, приманивающую ее на удочку, то, 
прикинувшись искренним другом, старается, путём внушения, 
убеждения или совета, склонить в свою пользу упорствующих 
и т. д.». Сейчас разберёмся, в общем. 

Эстетически-темпоральная интерлюдия. 

«По России. Горький и реклама Курьёзную рекламу можно встретить 
на нижегородской ярмарке, в пушном ряду, на дверях одной лавки, 
торгующей шубами. По обеим сторонам входа на вывесках изображено: 

„М. Горький носит замшевую шубу завода М.С. Р-ва“. Фамилия заводчика 
обозначена, конечно, полностью». 

«Новости дня», 1902 год 

Возьмём, к примеру, рекламную кампанию товарищества 
«Треугольник», занимавшегося изготовлением резиновых изделий, 
в частности — галош. «Треугольник», бывший в России первой 
резиновой фабрикой и основанный в 1860 году Фердинандом 
Краузкопфом как Товарищество российско-американской 
резиновой мануфактуры, был поставщиком двора Его 
Императорского Величества, и, в общем-то, мог считаться 
резиновым монополистом. Так вот, у «Треугольника» имелись 
рекламные плакаты и объявления, идеально иллюстрирующие оба 
подхода к созданию рекламы. В газетах «Треугольник» помещал 
такие объявления, на которых указывал свой собственный особый 
знак качества, а также годы (отмеченные особо, орлами), в которые 
Императорский Дом нуждался в товарах фирмы. Такого же подхода 
резиновые короли придерживались и при создании наружной 
рекламы: юноша в шапке со взором горящим, наряженный в модные 
галоши, как вы можете видеть, несётся во весь опор с горки, 
попутно размахивая флагом-адвертисментом, а рядом с ним — 
уверения в доброкачественности. Это всё рациональный подход. 
Или же вот, объявление некоего сапожника Франкони — абсолютно 


то же самое. 





могайскоАткжкоіі 

РЕЗИНОВОЙ МАНУФАКТУРЫ 


С ПЕТЕРБУРГЪ 

ПАРИЖСКІЙ САПОЖНИКЪ 

ГАСПАРЪ ФАНКОНИ 

въ кіевъ е 

на Крещатшсѣ, въ д. Лупинскаго. 


Большой выборъ готовой мужской, дамской к дѣтской 
обуви Собственная мастерская. Принимаетъ заказы 
на всякаго рода обувь. 

ОРТОПЕДИЧЕСКАЯ ОБУВЬ 

по указанію профессора Борпгауитъ. 


Плакат с галошным саночником можно назвать рационально- 
атмосферным — ведь хочется, нацепивши галоши «Треугольник», 
рвануть с горы! А были и просто атмосферные плакаты, например, 
тот, на котором ребёнок ангелоподобного вида обнимает галошу 
и невероятно радуется. Довольный и умилённый покупатель захочет 
сразу же таких галош. В принципе, эти подходы и критерии 
их постоянно между собой перекликаются, потому как глубок разум 
человеческий: те же гербы-знаки поставщика Императорского Дома 
наводят на ассоциации, мол, буду как государь, носить галоши или 


пить коньяк. 


-ФІ, 



СЪ ТРЕУГОЛЬНИКОМЪ 


РЕЗИНОВОЙ МАНУФАКТУРЫ 


СПЕТЕРБУРГЪ 



шмммкь 
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1870. 1882. 


1» ТОВАРИЩЕСТВ© ^ 

Россійско-Американской Резиновой Мануфактуры. 



Контора въ Моснвѣ: I въ С.-Петербургб: I Нонтора въ Н.-Новгородѣ: 

но Ильинкѣ, па углу ІОшнопа пер., д. I на Обводіют, каналѣ, у Нопо-Кллііішліа I ни Яішаркѣ, уголъ Театтолышіі іиоіц. к 
Серпуховскаго Общества. | поста, .N5 188. | Театральной у.і., д. Чистякова. 



РЕЗИНОВЫЯ ГАЛОШИ РАЗНЫХЪ ФАСОНОВЪ. 



При покупкѣ галошъ проспит* обращать шноишіс па штемпеля на подо типахъ, а въ особешіосггл ни годъ угожденія Товарн 
іиесгпа ,* !!*««•; п на слово ..(' *І1стсрі» ѵрг ь" нт. краенокъ іреуголышвѣ. 

Техническіе, хирургическіе и разные предметы, подушки, непромокаемыя пальто и матеріи. 

При покупкѣ слѣдуетъ обра- У\ на каждомъ предметѣ, на скол ь- 

тить вниманіе на фабричное /1860\ ко то позволяетъ его форма и 

/Т.РА РМ\ 

клеймо, которое помѣщается /с.ПЙербѵргѴ величина. 


Фабркчмм клеймо. 
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Про коньяк вообще отдельный разговор. Был в замечательные 
времена не менее замечательный коньяк «Шустовъ». Этот бренд, 
первым открывший в полную силу магию маркетинга, известен 
не только своей оригинальной и буквально вездесущей рекламой, 
но и качеством. Вообще, история «Шустова» заслуживает 
отдельной статьи, потому как фамилия эта была для русских тогда , 
как Дэниэлс — сейчас (2). Кстати, в 1900 году шустовский коньяк 
взял Гран-при на Всемирной выставке в Париже (2). Так вот, 
Шустов был гением рекламного дела. Известная всем байка: 
Шустов, выпустив новый коньяк, нанял студентов, чтобы молодцы 
ходили по трактирам, требовали «Шустовский», и в случае отказа 
(за неимением оного коньяка в прейскуранте) учиняли беспорядок. 
Естественно, такие инциденты не могла обойти вниманием 
московская публика, и вскоре коньяки и настойки Шустова текли 
рекой. Вот такой вот РК. Здесь, в общем-то, и без комментариев 
можно обойтись. 



Мобая. *Ша/<УПЬ&6<Я-- 
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ІЕСРАВНЕННАЯ 

РЯБИНОВАЯ 


ВЫ ЗНАЕТЕ, конечно, что рябимом* мяетоВкя— имвб- 
лениый напитокъ русское публики. 

ИМѢЙТЕ ВВИДУ, что кодоемлыші успѣхъ я повсемѣст- 
ное распространенія ея обязаны помимо вкусовыхъ качествъ 
превосходному дѣйствію на желудокъ рябины, ускоряюще* 
пищеварительные процессы. 

ЗАПОМНИТЕ, что Несравненная рябиновая Шустом вегъ 
въ настоящій моментъ послѣднее слово водочнаго промаво*- 
ства. Он» незамѣнима по вкусу н качеству. 

НЕ ЗАБУДЬТЕ ЖЕ о рюмкѣ Несравненной рябиновой 
Шустом при каждомъ вавтракѣ, обѣдѣ в ужинѣ: Вы получите 
одновременно и удовольствіе, н пользу. 


оо 

Жшнм-/щд 
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В среде людей, к искусству, дизайну и рекламе неравнодушных 
ходят эстетическое недовольство, мол, что сейчас за безвкусица 
висит везде. Ну, это просто. Потому что раньше люди 
в большинстве своём умели делать что-то художественное, 
и подражания также старались походить на шедевр, выходя пускай 
и кривыми, но выдержанными в едином стиле. Сейчас же мало кто 
умеет делать хоть что-то, а посему ценится всяческая дрянь. 

Ну да это так, размышления, простите. Вступайте во всероссийскую 
лигу для борьбы с туберкулёзом и курите табаки и папиросы Т-ва 
Лаферм. 




20ш.5к. 

ТаЛДФЕРМЬ 


ПАПИРОСЫ 

ЗВТЬЗПА 


В качестве эпилога стоит привести небольшую юмореску Антона 
Павловича Чехова. Называется она непосредственно: «Реклама». 

РЕКЛАМА 

Нет более пожаров! Огнегасительные средства Бабаева и Гардена 
составляют славу нашего времени. Доказательством их идеальной 
огнеупорности может служить следующее. Спичечный фабрикант Лапшин 
вымазал ими свои «шведские» спички, не загорающиеся, как известно, даже 
при поднесении их к горящей свече. Горелки пушкаревских свеч обмазаны 
именно этими веществами. Театральные барышники, содержатели ссудных 
касс, аблакаты из-под Иверской никогда не сгорают от стыда только 
потому, что покрыты бабае-гарденовским веществом. Чтобы не показаться 
голословными, мы рекомендуем почтеннейшей публике приобрести 
новоизобретённые средства и намазать ими: 

вспыльчивых людей, 

прогорающих антрепренёров, 

сердца влюбчивых людей, 

вспыхивающих дочек и пламенеющих маменек, 

горячие головы наших юных земцев, 

людей, пламенеющих на службе усердием, клонящимся к явному вреду. 
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ПИЛЬЗЕНСКОЕ ПИВО 

Т|Ив-Дурдинъ“ 




Рекомендуется* 

СТОЛОВОЕ II ЗКСПОР 
ЧЕРНОЕ II ВТЫ1СК0Е 
АНГЛІЙСКІЙ портеръ 
БОГЕМСКОЕ = МАРТОВСКОЕ 
ПИЛЬЗЕНСКОЕ 


МЕДЪ N 4 . 

ФРУКТОВЫЙ = КЛЮКВЕННЫЙ 
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ПОМОГИТЕ. НЕСЧАСТНЫМЪ 




Ліътямъ 

кугште 

кр\сно е 

КО 

28 МАРТА. 


ШВДШШЫМРТШН 
И ЛЫСКНХЬ НОЧЛЕЖИЫХЬ домовъ, 

СОСТОЯЩИХЪ ПОДЪ ПОКРОВИТЕЛЬСТВОМЪ 
ЕЯ ИМПЕРАТОРСКАГО ВЫСОЧЕСТВА 
ВЕЛНЮНШГННН ЕЛНаВЕТЪІѲЕОДОРШІ^ 


ОБЩЕСТВО 


АКЦІОНЕРА 


для СЕЛЬСКАГО ХОЗЯЙСТВА и ПРОМЫШЛЕННОСТИ 

С Ь ПЕРЕГРЬВОМй ПАРА нКОМПАУНДЬ сь КОНДЕНСАЦІЕЙ 

мощностью до 300 лош.силь. 
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ПОЛНОІ 


ЗАЦОБРОКАЧЕСТВЕННОСТЬ. 


КОМПАНІЯ 

ЗИМ ГЕРЪ 
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Также читайте статьи Ивана Жуковского о русской чайной 
культуре и русской иконописи 
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